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Giiltig ab 1.7.2022

Allgemeine Geschéaftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen
in Zeitungen und Zeitschriften

1. »Anzei ftrag« im Sinn der nachfolgenden All-
i Geschiftsbedi: ist der Vertrag iiber
die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in
einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.
2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung
innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzu-
rufen. Ist im Rahmen cines Abschlusses das Recht
zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb der genannten Frist abgerufen und veréffent-
licht wird.
3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt,
innerhalb der vereinbarten bzw. in Ziffer 2 genannten
Frist auch iiber die im Auftrag genannte Anzeigenmen-
ge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.
4. Wird ein Auftrag aus Umstinden nicht erfiillt, die
der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten,
den Unterschied zwischen dem gewihrten und dem der
dchlichen Abnahme prechenden Nachlass dem
Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfillt, wenn die
Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich
des Verlages beruht.
5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden
Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
6. Auftrige fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die
erkldrtermaflen ausschlieBlich in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Pldtzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen,
miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem
Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht
auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der
jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der aus-
driicklichen Vereinbarung bedarf.
7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindes-
tens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzei-
gen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktio-
nellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort »Anzei-
ge« deutlich kenntlich gemacht.
8. Der Verlag behiilt sich vor, Anzeigenauftrige, auch
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und
Beilagenauftrige wegen des Inhalts, der Herkunft oder
der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsitzen des Verlages abzuleh-
nen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche
Bestimmungen verstoft oder deren Verdffentlichung
fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auf-
triige, die bei Vertretern aufgegeben werden. Beilagen-
auftrige sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim
Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder Fremd i hal

werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auf-
trages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.
9. Fiir die rechtzeitige Lieferung einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagen in ausreichender Menge
und richtiger Grofe ist der Auftraggeber verantwort-
lich. Der Verlag iibernimmt keine Gewihrleistung
beziiglich Anzahl und Aufmachung. Fiir erkennbar
oder beschidigte Druck lagen fordert
der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewihr-
leistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualité

hl frist oder Vi hlung vereinbart ist.
14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen
sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstel-
len und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers ist der Verlag
berechtigt, auch wihrend der Laufzeit eines Anzeigen-
abschl das Erschei weiterer Anzeigen ohne

im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Maglichkeiten.
10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unle-
serlichem, unrichtigem oder bei unvollstindigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem
AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrichtigt
wurde. Lisst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf
inderung oder Riickgéngi h des
Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver For-

derungsverletzung, Verschulden bei Vertr 1t
und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer
A teilung — hlossen; Schac

spriiche aus Unmoglichkeit der Leistung und Verzug
sind beschrinkt auf Ersatz des vorherschbaren Schadens
und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu
zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe
Fahrlissigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Ver-
treters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des
Verlages fiir Schiiden wegen des Fehlens zugesicherter
Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufménnischen
Geschiftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch
nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von Erfiill hilfen;
in den iibrigen Fillen ist gegeniiber Kaufleuten die Haf-
tung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den
voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden
Anzeigenentgelts beschrinkt. Reklamationen miissen
— aufler bei nicht offensichtlichen Mingeln — innerhalb
von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und
Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen
‘Wunsch und gegen Kostenerstattung geliefert. Der
Auftraggeber trigt die Verantwortung fiir die Rich-
tigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Ver-
lag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges
gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gege-
ben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche tatsich-
liche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.
13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet,
wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach
Veroffentlichung der Anzeige iibersandt. Die Rech-
nung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen
vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu

bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere

Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungs-
ziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem
Ausgleich offt hend 1 dge abhingig
zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch
einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des

Anzei firages werden  Anzei
Bel iten oder vollstindige Bel nern gelie-

fert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheini-
gung des Verlages iiber die Verdffentlichung und Ver-
breitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunter-
lagen und Zeichnungen/Abbildungen sowie fiir vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erheb-
liche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiih-
rungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem
Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamt-
durchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden
Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere
Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn
eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich
verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die
durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des
ver Kalenderjahres hritten wird. Eine
Auflagenverminderung ist nur dann ein zur Preismin-
derung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Aufla-
ge bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H. betriigt. Dariiber
hinaus sind bei Abschlii Preismind ii-
che ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftrag-
geber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der

verpflichtet.
19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anfor-
derung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des
Auftrages.
20. Erfiillungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des
Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im
Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt
sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach
deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche
Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Kla-
geerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewéhnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes
verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages
vereinbart.
21. Diese All Geschiftsbedi gel-
ten auch fiir die Bestellung von Werbeanzeigen jeder
Art (Stellenangebote, Stellengesuche etc.) zur Verdf-
fentlichung auf den Internetseiten unter der Domain
www.dgfkt.de. Die Besteller von Anzeigen werden
nachstehend Kunden genannt. Betreiberin der genann-
ten Internetseiten ist die Deutsche Gesellschaft fiir
Kardiotechnik e. V.
Der Kunde ist fiir die Richtigkeit und Vollstindigkeit
des Anzeigentextes sowie fiir das Layout und etwaige
grafische Elemente selbst verantwortlich. Eine redak-
tionelle Uberarbeitung durch den Verlag erfolgt nicht.
Der Kunde wird darauf hingewiesen, dass nach dem
gegenwirtigen Stand der Technik nicht ausgeschlossen
werden kann, dass die in der Anzeige verdffentlichten
Angebote und sonstigen Inhalte auch durch andere
Internetanbieter kopiert, gelinkt und/oder mit Hilfe von
Frames, als eigenes Angebot getarnt, zusitzlich verof-
fentlicht werden. Sollte es zu einem solchen unberech-
tigten Linking oder Framing kommen, so erwachsen
dem Kunden daraus gegen den Verlag keine Ansprii-
che. Der Verlag ist auch nicht verantwortlich fiir ein
etwaiges Linking innerhalb der Anzeige des Kunden
und haftet nicht fiir den Inhalt der verlinkten Seiten.
Der Anzeigenpreis entspricht dem fiir Stellenanzeigen
Preis fiir die Pri be der Zeitschrift
KARDIOTECHNIK in der jeweils aktuellen Fassung.
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Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

18. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Ver-
wahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschrei-
bebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur
auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingén-
ge auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen bearbeitet.
Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne
dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behilt sich im
Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht
vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von
Missbrauch des Chiffredienstes zu Priifzwecken zu
offnen. Zur Weiterleitung von geschiftlichen Anprei-
sungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht

Der Ausschluss von Mitbewerbern kann in Anbetracht
des knappen Raumes nicht vereinbart werden. Bei
Anderung der Anzeigenpreise treten die neuen Bedin-
gungen auch fiir laufende Auftriige in Kraft, falls eine
andere Vereinbarung nicht getroffen worden ist.
Salvatorische Klausel

Sollten einzelne Bestimmungen dieser AGB ein-
schlieBlich dieser Regel ganz oder teilwei
unwirksam sein oder werden, oder sollten die AGB
cine Regel liick halten, bleibt die Wirk kei
der iibrigen Bestimmungen oder Teile solcher Bestim-
mungen unberiihrt. Anstelle der unwirksamen oder
fehlenden Bestimmungen treten die jeweiligen gesetz-
lichen Regelungen.
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DIN A4, 297 mm hoch, 210 mm breit
fiir heftformatige Anzeigen: 3 mm je Rand
260 mm hoch, 190 mm breit

Offset, 80er-Raster.
Druckvorlagenherstellung nach anfallenden
Kosten

Belichtungsfiahige PDF-Dateien nach
Vorgaben der Druckindustrie und den hier
genannten Formaten

Format Hohe x Breite €

1/1 Seite 303 x 216 mm 1.550,—
inkl. Beschnitt

1/2 Seite  260x 90 mm 845,—

1/2 Seite 127 x 190 mm 845,—

Malstaffel Mengenstaffel

4x=10% 2 Seiten= 5%

4 Seiten=10 %

Einsatz eines attraktiven Farbmotivs und
Eindruck des Firmenlogos (unten). Bild-
auswahl aus gestalterischen Griinden nach
Absprache mit dem Verlag.

Format ca. 180 mm x 190 mm (H x B)
Verdéffentlichungskosten 1.650,—€

2.,3.und 4. Umschlagseite plus 15 %

€
Skalenfarben je250,—
Vierfarbzuschlag 735~
Sonderfarben jed44s.—

(HKS oder Pantone)
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Stellenanzeigen
Online-
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(Farbzuschlage nur
bei Print-
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Anzeigen-
verwaltung

Druck

Erscheinungsweise

Veroffentlichungs-
dauer fiir Online-
veréffentlichungen

Anzeigen- und
Druckvorlagen-
schluss

Konto

Zahlungsziel

Details auf Anfrage
gefalzte Grofle max. 290 x 200 mm

Redaktionell gestaltete Unternehmens-
darstellung in Interviewform.

Details und Kosten auf Anfrage

(letzter Riicktrittstermin: 8 Wochen vor
Erscheinen, danach kostenpflichtig)

1/1 Seite 297 x 210 mm 1.550,—
1/2 Seite (quer) 127 x 190 mm 845,~
Zusétzliche Print-Veroffentlichung:

10 % Aufschlag
Vierfarbzuschlag bei 1/1 Seite: 735,00 €
Vierfarbzuschlag bei 1/2 Seite: 367,50 €

Lieferbar als pdf-Datei in mindestens 300 dpi
(Bildauflosung). Bei DIN A4-Grofe bitte
zusétzlich 3 mm Beschnittzugabe beachten.

KM MEDCOM

Dipl.-Ing. Petra Kirsten-Treptow
Rethkoppel 40a

22399 Hamburg

Telefon (040) 278 09 144

E-Mail: petra kirsten-treptow(@dgfkt.de

PRINTEC OFFSET > medienhaus >
34123 Kassel

4 x jéhrlich: Februar, Mai, September,
November

3 Monate plus Verldngerung
fiir 50,— € pro Monat

Variiert bei den Ausgaben
und muss jeweils erfragt werden.

Sparkasse K6InBonn
IBAN: DE19 37050198 1936 1802 13
BIC: COLSDE33XXX

Kontoinhaber:
Deutsche Gesellschaft fiir Kardiotechnik e.V.
Umsatzsteuer-ID: DE123489970

14 Tage nach Rechnungsdatum ohne Abzug

Alle Preise zuziiglich Mehrwertsteuer

* nicht rabattfahig
** ohne AE-Provision



